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PRESENTACION

Juliana Restrepo Tirado
Directora general

Instituto Distrital de las Artes-ldartes

El ecosistema global de la musica

se mueve a partir de dos vertientes
fundamentales: la musica en vivo y la
muUsica grabada. Durante casi todo
el siglo XX, la industria fonogréfica
fue el gran pilar econdmico de la
musica, sin embargo, los avances

en la tecnologia y la comunicacion
hicieron que los grandes emporios
discogrdficos dieran paso, en el siglo
XXI, al diverso y dindmico universo de
lo que llamamos la mUsica inde-
pendiente. Los sellos fonograficos
independientes se han convertido asf
en los intermediadores entre el rico
entorno de creadores y sus audien-
cias, siendo un eslabon critico en el

crecimiento de un ecosistema musi-
cal y creativo sano.

Es por esto que el Instituto Distrital

de las Artes-Idartes ha buscado, en

el marco del Seminario de Redes y
Proyectos Colaborativos (Seremus),
entender el estado actual, las barreras,
las oportunidades y las necesidades
de este sector de la musica bogotana,
que lidera la produccién y difusion de
los diversos contenidos musicales de la
ciudad y del pais. Es nuestra intencion
aportar al reconocimiento propio y al
fortalecimiento mutuo de los sellos
bogotanos para que consoliden su
posicién como fundamento del movi-
miento musical de la ciudad.
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CARACTERIZACION DE
SELLOS DISCOGRAFICOS

Acerca de la caracterizacion de
sellos discograficos indepen-
dientes en Bogota

A partir del Seminario de
Redes y Procesos Colabora-
tivos en la Musica (Seremus),
en su tercera version (2018),
el Instituto Distrital de las
Artes-ldartes se planteé como
objetivo llevar a cabo una
caracterizacion de los sellos
discogrdaficos independientes
de la ciudad, con un especial
interés en los modelos de
gestién adoptados por estas

organizaciones. Es asi como
surge una primera version de
este estudio.

En esta segunda version se
amplia el andlisis, lo que
permite conocer puntos

de encuentro y tendencias
generales, relacionadas con
el tipo de organizacion ylos
modelos de negocio y opera-
cion, a partir de una encuesta
aplicada a los participantes
en el encuentro Seremus 2018
y a otros sellos discogrdéficos
independientes de la ciudad.
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Ficha técnica

Tipo de investigacién

Encuesta aplicada a sellos discogrdéficos independientes de
Bogotd, por convocatoria, partiendo de los participantes en el
encuentro Seremus 2018.

Poblacién objetivo

El total de los sellos discogrdficos independientes de Bogota.

Método de seleccidn

Segun caracteristicas de ubicacion y actividades propias de los
sellos discogrdficos independientes.

Tamaio de la muestra

Veinte sellos discogrdficos independientes de Bogoté.

Revision de calidad

Se realizan procedimientos de validacion y coherencia de la
informacion.

Cobertura geogrdfica

Bogotd D. C.

Método de recoleccion

Diligenciamiento en medio fisico asistido.

Software y formatos

Captura en fisico, digitalizacién en Excel, procesamiento spss.
Base de datos en xtsx y cvs. Documento de difusion en por.
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INFORMACION ENVIPRESARIAL

EL 55 %
DE ll]S SEI.I.I]S se cred hace menos de cinco anos.

constituciﬂn Iegal ................................................................................................................

10 %

Funciona sin
personeria juridica

Persona juridica

Persona natural con
Registro Mercantil

Persona natural con
Registro Unico Tributario (ruT)

Muti“u principal de co“stitucién Iegal ........................................................................... .

27 %

. Exigencias en las
negociaciones

Acceder a
incentivos del
sector publico

. Voluntad propia

' Otro

9 %
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Voluntario

1 5 0/0 @ Otra labor

1 5 0/0 F9 Prestacion de servicios

15 0/0 ¢ Verbal
Término fijo

5 0/0 Término indefinido
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ACTIVIDADES
ARTISTICAS Y
GCONTENIDO

Etapas de la cadena de valor en las
que trabaian [0S SBIIBS - oo

Creacién  Produccién  Produccion  Produccion Management Distribucion  Circulacion
musical  fonogrdfica  escénica

BN
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Los principales criterios de los sellos
para seleccionar sus artistas son:

Género musical

Calidad técnica y artistica
Potencial retorno econémico
Ampliacion de mercado
Novedad y originalidad

o wN =

Los principales géneros que
trabajan los sellos son:

Electronica
Alternativa indie
Experimental
Reggae, soca, champeta
Musica del Pacifico
colombiano (marimba,
chirimia, etc.)

o wN =




DERECH
DE AUTOR

Tipo de contrato
discografico:

Sellpatisi J—

80 %

escrito

20 %

verhal
™ R vl

Principal modalidad de contratacion: sello-artista - oo

5 %

10 %

Adelanto

5 %

Contrato 360

E . Porcentaje
40 %

40 %



INFRAESTRUCTURA

Condicion del espacio fisico o de la sede oo

Propio

Alquiler

Préstamo/asocio

No cuenta con espacio ffsico

Espacios especializados -

Saléon de clases/auditorio

Equipo(s) para produccién y
montaje de eventos en vivo

Sala(s) de ensayo

Tienda E¥A4
Estudio de grabacion TR AR . Alquiler

Estudio de mezcla TR Ry vl . Préstamo/asocio

Estudio de master ) A . No lo necesita




DISTRIBUCION Y CIRCULACION:

Alcance de la distribucion en fisico

5 %

50 %

15 %

Internacional

Nacional

Regional

Local

No realiza
distribucién fisica

Alcance de los artistas en las plataformas digitales ... :

IC

83 % 10 %

Internacional Regional

Principales espacios para los eventos en vivo que realiza el sello

© O

45 %

Baresy Medianos
discotecas (200-800
personas)

20 %

16

3 %

Nacional

20 % 19 %

Pequenos No realiza
(hasta 200 eventos en vivo
personas)




Principales espacios en los que
circulan los artistas del sello -

30 % 29 %

Bares y Medianos 2“ 0/0
: (200-800 Pequefios (hasta
discotecas
personas) 200 personas)

2“ % Grandes

Festivales (mds de 800
personas)

Participacion en los mercados y las ruedas de negocios para la misica en vivo ...

Local Nacional Internacional

Frecuente . Ocasionalmente ‘ Nunca
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PROYECCIONES Y MATRIZ DOFA
(DEBILIDADES, OPORTUNIDADES,
FORTALEZAS Y AMENAZAS)

Apuestas del sello @n l...

Corto plazo

—o 1. Posicionar el sello
—o 2. Aportar a la construccion de identidades

—— 3. Posicionar a los artistas

Mediano plazo
——0 1. Ampliar el catdlogo
—o 2. Posicionar el sello

—° 3. Aumentar las ventas

Largo plazo

-—o 1. Lograr el reconocimiento por
P la gestion con los artistas

—o 2. Posicionar el sello

o 3. Generar rentabilidad




HH Recursos para contratar %10 9
Fortalezas y debhilidades capital humano ) %10 %

Disposicion de recursos

financieros 15 %10 %

Capacidad de obtencion de

recursos publicos 15 % 15 %
Acceso al crédito 20 %10 %
Conocimiento de negocios internacio-
nales y transacciones econémicas 25% 10 %
Venta de musica de nicho 80 % 5 %
Creaciones y producciones o a
innovadoras, de impacto y de calidad 80 % 5%

Capacidad de generar

contactos o networking o 80 % 10 %
Desarrollo de prgﬁ?gﬁgg 7 85 % 5 %
Experiencia artistica del 95 9% 5 %

equipo de trabajo

llportunidades y amenazas Impuestos y aranceles 7 7 07%
Coyuntura econémica 7 7 15% 20 %
Visados 20% 20 %
Payola 20% 20%
Pirateria 25% 15%
Expansion del mercado 85 % 10
Tendencias de consumo musical 85 % 10

Comunidad latinoamericana en

otros paises 85 % 10
Conexion con el mercado 85 % 15 %
Circulacion internacional 90 % 10






